MONTAGNE Pour attirer davantage la cliéntéle. : ] :h@—w
Les stations
a l'heure écologique

LES HUIT :
ENGAGEMENTS
DES ECO-STATIONS

= - Promouvoir un
aménagement durable des
territoires

- développer une politique
durable de I'habitat
respectueuse du patrimoine
bati :

- préserver les paysages et les.
espaces naturels

- promouvoir une gestion
équilibrée des ressources

- favoriser les modes
déplacement performants et
respectueux de
I'environnement

- développer des activités
touristiques en veillant a leur
bonne intégration et a leur
gestion respectueuse de
I'environnement

- sensibiliser les différents
usagers de Ia station afin de
les encourager a des

- comporiements
responsables/écocitoyens

- mettre en ceuvre un systeme
transparent d’application de la
charte et du contrdle de son
respect.
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Les stations de montagne veulent s'adapter & la société et aux demandes des clients de plus en plus sensibles
& des prestations de qualité et aux préoccupations environnementales. Le DL/ Archives Thierry GUILLOT




Soucieux de répondre aux préoccupations
environnementales de la planéte,

les professionnels des sports d’hiver ont choisi
de placer leur campagne 2007-2008

sous le signe du développement durable.

n peut avoir les plus
0 beaux atouts du monde,

encore faut-il en varier
la présentation pour attirer la
clientele... C'est la difficulté a
laguelle sont confrontées
chaque année les stations
francaises de sports d'hiver a
1'approche de Ia saison hiver-
nale. Maniére d'étre au diapa-
son des grands enjeux natio-
naug, et de s'attirer peut-étre
les bonnes grices gouverne-
mentales, les professionnels

de la montagne avaient dé-

cidé de placerleur conférence
de presse sous le signe du dé-
veloppement durable, Venus
en force tout récemment au
Sénat ot les élus concernés,
notamment Jean Faure (Isére)
et Pierre Hérisson (Haute-Sa-
vole), les ont accueillis pour ce
show rituel, ils ont tour a tour
expliqué comment les aires de
ski allaient s'engager davan-
tage dans cette voie. "Les sta-
tions de montagne ne restent

“J'adore la montagne”

pasal'écart des évolutions so-
ciétales et aux demandes de
leurs clients de plus en plus
sensibles a des prestations de
qualité et aux préoccupations
environnementales”, devait
souligner en préambule Gil-
bert Blanc-Tailleur. Le maire
de Courchevel et président de
I"ANMSM (Association natio-
nale des maires des stations
de montagne) n'en veut pour
preuve que les nombreuses
actions déja menées tant pour
mieux respecter 1'environne-
ment (88 % des stations) que
pour promouvoir des activités
traditionnelles pérennes
(76%), et donc seules ca-
pables de "garantir un tou-
risme durable”.

Un programme
“montagne propre”

E nrupture avecles codes traditionnels du secteur, une nou-
velle campagne de promotion de PAM (les professionnels
associés de la montagne) proposant un imaginaire séduisant
va démarrer sur les telévisions de France et dans toute 1'Eu-
rope, ainsi que sur Internet a partir du 27 octobre. Le slogan
"J'adore lamontagne” sera aussi celui dunet : www jadorela-

montagne.com

a

Outre les chantiers derénova-
tion urbaine qui s'efforcent de
gommer les effets désastreux
des constructions des années
60-70 au profit d'une architec-
ture mieux adaptée aux pay-
sages et aux villages, prés de
neuf stations sur dix partici-
pent & un programme “mon-
tagne propre” : cela va duré-
engazonnement des pistes
apres leur fermeture en fin de
saison, a la création de zones
écologicques interdites ala fré-
quentation, en passant par
l'adapatation des tracés selon
les lieux de vie des espéces
protégées et la nécessaire
préservation de la flore. Le di-
recteur des pistes de 1'Alpe-
d'Huez fit & ce propos un ex-

posé remarqué sur les

nouvelles techniques d'ame-
nagement. Schémas et photos
al'appui, Christian Reverbela
pumontrer qu'en est bien loin
de I'époque o les écologistes
accusaient les élus des sta-
tions de “détruire les sites”
pour récolter 1'or blanc...
“Chague aménagement
s'accompagne de plusieurs
campagnes de reverdisse-
ment”, a-t-il fait valoir en in-
sistant sur les multiples pré-
cautions que l'on prend
désormais pour fabriquer la
neige de culture, rebaptisée
"juste neige"parce que sage-
ment répartie la ot elle est né-
cessaire et de moins en moins
consommatrice d'eau. Afin
d'aller plus loin encore,
I"ANMSM a créé 'an dernier
une commission “aménage-
ment du territoire et dévelop-
pement durable”, présidée
par le maire de La Bresse
(Vosges) Guy Vaxelaire et
dontles travaux ont débouché
sur une Charte nationale qui
doit permetire aux stations
d'intégrer le développement
durable dans tous leurs pro-
jets. Conscient de ses respon-
sabilités en la matiére, le
SNTF (Syndicat national des
teléphériques de France) l'a
aussi adoptée, son nouveau
directeur Laurent Reynaud
énumérant huit obligations a
respecter par les construc-

teurs deremontées etles amé-'

nageurs de domaines
skiables. A croire qu'on ne
verra plus de pylénes appa-
rents ni de vilaines gares de

‘cabines”dans quelques an-

nées...
Ce qui ne suffira pas, tant
s'en faut, a assurer une fré-

quentation idéale et durable

face a la concurrence des des-
tinations lointaines. Aussi la
“multiplicité de l'offre”. doit-
ellerépondreal'étendue dela
demande, ainsi que devait le
développer le maire de
I'Alpe-d'Huez Eric Muller,

“classant les vacanciers en plu-

sieurs catégories (les "Tout-
schuss”, les "égarés”, les
"marmottes”, “les infidéles”,
les "attractifs"”, jett-setteurs
en téte etc...) qui doivent tous
frouver station a leur pied...
La commission de promotion
Ski-France et France-Mon-
tagne s'y sont employées en
recensant six styles de séjour
pour passer des “VVIH"
(Vraies vacances d'hiver) a
son goiit : village de charme,
station-club, nouvelles
glisses, nordique, alti-forme,
grand domaine, le répérage
est trés aisé sur les sites inter-
net et le guide 2007-2008 des
stations. Avis aux amateurs de
tout poil..
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Adresses utiles :

- www.skifrance.fr ;

Tél : 0147 42 23 32.

- www.france-montagnes.com
(réservations en ligne)

= www.sntf.org




