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Tout possesseur de 4 x 4
abonné a Canal+ (on doit
en compter plusieurs cen-
taines de milliers) devrait,
a Iissue de ce documentai-
re, se sentir obligé de rap-
porter son véhicule a son
concessionnaire. On y
apprend en effet que ces
voitures surdimension-
nées ne se contentent pas
d’étre des aspirateurs a
carburant (certaines
consommeraient

« 99 litres aux 100 kilome-
tres si on s‘amuse avec le
pied au plancher non-

Les 4 x 4 produisent jusqu'a 350 grammes de CO, par
kilomeétre. PREMIERES LIGNES TELEVISION

stop », affirme un ama-
teur) ; elles sont aussi res-
ponsables de 'aggrava-
tion du taux de dioxyde
de carbone dans 'at-
mosphere. Des scientifi-
ques ont mesuré qu’un
4 x 4 « recrache » environ
350 grammes de CO, par
kilométre quand une voitu-
re standard n’en déverse
« que » 120 grammes.

Si le public commence
a étre sensibilisé aux pro-
blémes causés par les
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émissions de CO, et leurs
conséquences sur le
réchauffement de la plane-
te, cela n’empéche pas les
fabricants de voiture de
mettre en circulation des
modéles toujours plus
gros et toujours plus
nocifs & environnement.
Qui n’ont aucune difficul-
té a trouver des acheteurs.
Dans Pimaginaire de beau-
coup de gens, et pas seule-
ment des hommes, la gros-
se voiture reste synonyme
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de puissance, de richesse,
de vitesse, de pouvoir.

Paul Moreira, réalisa-
teur et producteur, via sa
société Premieres Lignes,
de ce documentaire, a vou-
lu comprendre pourquoi
les signaux d’alerte
envoyés par les scientifi-
ques rencontraient si peu
d’écho chez les consomma-
teurs et les industriels.

Son enquéte, nourrie
d’infographies tres parlan-
tes, ’a mené de la région
parisienne aux Etats-Unis
en passant par la Chine,
qui, en 2007, a dépassé
les USA en taux de produc-
tion de CO,, Les témoigna-
ges qu’il a recueillis
aupres des automobilistes,
des industriels et des poli-
tiques sont édifiants.
Manceuvres des lobbies
industriels, blocages gou-
vernementaux, jeu ambi-
gu des publicitaires... Une
enquéte qui est aussi un
cri d’alarme.
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